Arets julklapp: "Uttrycket "att dta ute”
har fatt en ny innebord"

Arets Julklapp 2020 &r stormkoket.
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For trettiotredje aret i rad utser HUI Research Arets julklapp som under coronaaret
2020 ar stormkoket. "Kramar har bytts mot social distansering, semestern har blivit
svemester och uttrycket "att ata ute” har fatt en ny innebérd", skriver HUI Research i

ett pressmeddelande.

— Coronapandemin har lett till en mycket stark trend dar vi svenskar umgatts mer
utomhus, bade i vara lokala gronomraden och pa langre vandringar. Trenden har
ocksa synts i detaljhandelns forsaljning. Arets julklapp 2020 — stormkdket — speglar

detta, sager Jonas Arnberg,vd, HUI Research i en kommentar.

HUI Research menar ocksa att "klappen en brinnande laga i en mork tid” och att
stormkdket ar en reflektion dver svenskarna aterupptackt den svenska naturen och
friluftsliv, forandrade semestervanor och umgas utomhus men "stormkoket kan aven
vara en paminnelse om att manniskan har en férmaga att tamja naturens enorma

krafter", menar HUI Research.
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— Nar vi s6ker oss ut i naturen uppstar behov av nya klader och ny utrustning.
Pengar som annars hade lagts pa utlandsresor har delvis gatt till inkdp av talt,
sovsackar och stormkok i syfte att maxa svemestern, och sporthandeln har darfor
sett fina forsaljningssiffror under aret nar flera andra branscher har haft det tufft,

sager Jonas Arnberg vidare.

Motivering - Arets julklapp 2020

"Till f6ljd av coronakrisen har utomhustrenden accelererat kraftigt och besdken pa
vandringsleder och fjalltoppar har slagit nya rekord — trots en mycket begransad
turism fran utlandet. Semestern blev till svemester och restaurangmaltider med vin
ersattes med stormkdksmiddag och termoskaffe. 2020 var aret da svenskarna
aterupptackte den svenska naturen och stormkoket representerar darfor den, pa

manga satt markliga, tid vi lever i".



